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RESUMO

O artigo pretende refletir sobre a televisdo e a globalizagdo cultural na infancia. Analisa como
a midia televisiva pode atuar, direta ou indiretamente no dia a dia das criancgas. Tenciona
problematizar o contato das criangas no dia-a-dia com inimeras imagens e sons e informacgdes
que colaboram para a constru¢do da narrativa das criangas acerca dos conhecimentos culturais
transmitidos pela TV; refletir sobre o contexto midiatico em face do cendrio contemporaneo e
apresentar que influéncias, positivas ou negativas, dependem/ passam por intimeras
consideragdes como: contexto da recepcdo, mediagdo dos pais, conteido dos programas. O
estudo tematiza a potencialidade da midia televisiva e a for¢a que esta tecnologia ainda tem na

sociedade atual.

Palavras-chave: Televisao, Globalizagao cultural, Infancia.



INTRODUCAO

O cenario contemporaneo: Primeiras aproximagoes

A contemporaneidade apresenta grande disputa entre os meios de comunicacio, que visam ter
hegemonia na influencia da formagao de valores, na condugdo do simbolismo, das linguagens,
do desejo, do imaginario e da forma de ser e agir dos sujeitos. Tal cenario ¢ a reminiscéncia do

que muitos autores denominam “Modernidade Tardia” ou Pés-modernidade.

Segundo Hall (2001) esses impactos pos-modernos recaem sobre como a identidade se constroi
e como acontece a producdo dos desejos nas pessoas, apesar das diferencas econdmicas e dos

obstaculos socioculturais que se interpdem as naturais aproximacgdes culturais.

Assim sendo, as distancias e os espagos que os meios tendem a aproximar e a globalizar
concorrem para que as necessidades se assemelhem, mesmo que, para muitos, a satisfagao delas
ndo se concretize. Esta aproximacao na vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos lugares e imagens midiaticas e pelos sistemas de comunicacado interligados globalmente

e tornam as identidades mais desvinculadas, sem lugar, sem tempo, sem histdrias ou tradigdes.

O impacto da globalizacdo sobre a identidade ¢ que o tempo e o espago sdo também as
coordenadas basicas de todos os sistemas de representagdo. Todo meio de representacio —
escrita, pintura, desenho, fotografia, simbolizagdo através da arte ou dos sistemas de
telecomunicacdo — deve traduzir seu objeto em dimensdes espaciais e temporais. Assim, a
narrativa traduz eventos numa sequéncia temporal “comecgo-meio-fim”; os sistemas visuais

de representagao traduzem objetos tridimensionais em duas dimensdes. (HALL, p.70, 2001).

Chaui (1992) também enfatiza a compreensdo das relagdes espago-temporais: o conto em
oposi¢do ao romance; o paper ao invés do livro; o videoclip em vez de documentario, enfim o
fendmeno mais importante ¢ a passagem do espago publico a condicdo de marketing,
mechandagem e midiatizag¢ao e a do espaco privado a condicao de privacidade intimista, mas,
sobretudo a perda de fronteiras entre ambos, abrindo espago para formas inéditas de

despotismo.

A evidencia da construgdo do sentido das formas simbolicas na contemporaneidade estd

1

acoplada com o fendmeno da globalizagdo, principio de uma “Modernidade Tardia” ' que

! Denominagdo Utilizada por GUIDDENS (1991) ao se referir aos aspectos da Modernidade presentes na Pos-

Modernidade.



apresenta varias dimensdes de espacos institui simbologias de varios elementos que influenciam
e transformam a forma de ser e agir dos seres humanos. Dentre estes mecanismos de influéncia
temos as tecnologias mecanizadas de comunicagdo desde a primeira introdu¢do da impressora
mecanica na Europa até o industrialismo que polarizou a questdo do consumo e atingiu as
relagdes sociais de tradi¢do, bem como, o fendmeno da comunicagdo de massa que marcou a
disseminagdo de “conhecimentos” representados pelas “informacdes” em larga escala de toda
a parte do mundo formando uma miscelanea globalizada de multiplas referencias

deslocamentos e sem barreiras geograficas.

Santos (2008) amplia o horizonte da discussao apresentando no mundo globalizado e apresenta
uma nocao de espago geografico que pode subverter a comunicagdo de massa, pois o referido
autor conceitua o espago como social, produzido e reproduzido pela sociedade humana,
enfatizando a dimensao econdmica da producdo deste espago, com destaque para as atividades
industriais e agrarias, além das questdes relativas a urbanizagdo, rompendo por sua vez com a
percepgao tradicional geografica. Desta forma, no espaco geografico ocorrem as manifestagoes
da natureza e as atividades humanas na qual podem florescer as subjetividades. Conhecé-lo bem

¢ a garantia para um posicionamento critico e responsavel.

O conjunto de relacdes que se estabelecem no imaginario de um grupo social através dos meios,
em um determinado grupo, ¢ uma construgdo coletiva, que se fundamenta na memoria social
individual e grupal, a qual os sujeitos estdo inseridos e que favorecem a manutengdo de uma
relacdo subliminar entre comunicagdo e educacao que vao determinar a dindmica deste espaco.

Segundo FERRES (1998 p. 43):

Os meios de massa audiovisuais sdo precisamente uma gigantesca industria de sonhos e
mitos, uma poderosa industria de criagdo de associagdes emotivas. Com o seu extraordinario
poder de manufaturag@o de sonhos impdem aquelas imagens mentais que, a partir dos desejos

e emocdes que geram ou refletem orientardo a futura conduta dos sonhadores.

E neste 4mbito de sonhos e realidades, simbologias, e desejos que os meios se instituem na
formagdo de sentidos nos espacos. Neste contexto, Chaui (1992) ao discutir a peculiaridade
pos-moderna ressalta o gosto pela imagem e a transformacgdo desta em mercadorias € como

forma de manipulacdo de gosto e de opinido.

A TV enquanto recurso tecnologico estabelece uma forma de comunicacdo a humanidade que

institui e fortalece os fatores constitutivos da globaliza¢do, em seu cardter perverso’ que

2 Denominagio utilizada por SANTOS (2008) ao referir-se ao processo de globalizagdo perversa € violenta.



apresentam o dinheiro como motor unico da vida social e econdmica.

O que ¢ transmitido & maioria da humanidade ¢, de fato, uma informagdo manipulada que,
em lugar de esclarecer, confunde. Isso tanto ¢ mais grave porque, nas condi¢des atuais da
vida economica e social, a informacdo constitui um dado essencial e imprescindivel. Mas na
medida em que o que chega as pessoas, como também as empresas e instituigoes
hegemonizadas, ¢, ja, o resultado de uma manipulagdo, tal informagdo se apresenta como
ideologia. O fato de que, no mundo de hoje, o discurso antecede quase obrigatoriamente uma
parte substancial das agdes humanas — sejam elas a técnica, a produgao, o consumo, o poder
— explica o porqué da presenga generalizada do ideologico em todos esses pontos. Nao ¢ de
estranhar, pois, que realidade e ideologia se confundam na apreciagdo do homem comum,
sobretudo porque a ideologia se insere nos objetos e apresenta-se como coisa.

(SANTOS, 2008, p.39)

Assim, a TV diante do seu potencial de audiéncia, da transmissdo de informacdo consegue
difundir informagdes e influenciar na producdo cultural do espaco vivido pelos sujeitos de tal
forma que a ideologia dominante presente nas informagdes se confunde com os desejos da

humanidade.

Os meios de comunicacdo de massa marcam, por conseguinte, um processo que requer uma
cultura “vazia” redefinida e modificada através dos recursos tecnologicos conforme o modo de
funcionamento da ideologia dominante de ‘“Modernidade Tardia” e globalizada. Segundo
BARBERO (2008) a massa, no movimento da mudanca, designa o modo como as classes
populares vivem as novas condi¢des de existéncia, tanto no que elas tém de opressao quanto no
que as novas relagdes contém de demanda e aspiragdes da democratizagdo social. O processo
de massificagdo se tornou uma estratégia do capital para a televisdo converter-se eminentemente
em espago estratégico da hegemonia, passando a encobrir as diferencgas e reconciliar os gostos
numa escala global e bem difundida através deste meio de comunicagdo de massa difundido em

todo o mundo.

Portanto, o papel da televisao e sua relagdo com o meio de produgdo do devir contemporaneo
esté intrinseco aos principios de uma modernidade tardia que tem ainda uma penetragdo muito
grande nos espagos, pois hoje através do espetdculo propagam-se tudo desde o privado ao
publico num processo de reencantamento e fortalecimento do global que apresenta novos

sentidos sociais.



A TV: consideragodes criticas

Na contemporaneidade a dindmica do cotidiano das pessoas demonstra que cada vez mais, 0s
meios de comunicacdo de massa, especialmente a televisao, influenciam na vida e nos espagos
vividos pelos sujeitos de distintas idades, seja por instituir rituais domésticos, pela banalizacao

do cotidiano, ou ainda por produzir realidades.

Neste contexto, o universo de cada individuo ¢ formado pelo didlogo desses discursos, nos quais
seu cotidiano est4 inserido. E a partir dessa dinimica que se constitui a subjetividade. Logo a
subjetividade nada mais ¢ do que o resultado da polifonia que cada individuo carrega.
(BACCEGA, 2004 p.383). Ainda segundo a referida autora, a sociedade funciona no
movimento das relagdes discursivas dos meios através das simbologias que se cruzam se
esbarram se anulam e se complementam. E justamente desta dindmica que nascem 0s novos
discursos que colaboram para alterar os sentidos para os outros e vao alterando seus proprios
significados, em movimentos onde a materialidade do discurso-texto que circula ¢ captada pelo

enunciatario/receptor num ambito comunicacional que se institui a partir desta multiplicidade.

Nesta perspectiva, a memoria coletiva € que vai validar a maneira que as geracdes se relacionam
com outras e sua a¢do diante das informacgdes transmitidas pelos meios e os didlogos das

simbologias presentes nestes discursos, nos quais o seu cotidiano esté inserido.

Sendo assim, as novas geragdes vivenciam desde seu nascimento a presenga da TV que
concorre para construcao de percepgdes e representacdes do mundo a sua volta. Desta forma,
as criangas no dia-a-dia t€ém contato com inumeras imagens e sons e informagdes que colaboram

para a constru¢do da narrativa da midia acerca dos conhecimentos culturais.

Diante do exposto, tendo como base a triade da informacao, entretenimento e publicidade, o
discurso mididtico televisivo ndo ¢ uma instdncia neutra perante a realidade, pois carrega
ideologias que vem produzindo inimeras representacdes sobre os mais diferentes assuntos, que
acabam sendo culturalmente compartilhadas. Neste sentido, de forma subliminar, a TV difunde
percepgoes da realidade, de acordo com seus interesses e necessidades, através dos produtos
culturais que veicula através de programas, filmes e desenhos, que as criangas assistem todos

os dias em horarios diversos.

Logo a midia interfere na constru¢do de identidades através de signos de prestigios fornecidos
e criados pela cultura de consumo utilizando a apresentacdo de quadros televisivos alusivos a

vida cotidiana a fim de revelar uma carga simbolica que pode exprimir objetivar, representar



determinadas percepcdes que vao ao encontro dos interesses da “Industria de consumo”.

A respeito destes simbolos presentes na comunica¢do contemporanea marcados pela imagem e

as linguagens BACCEGA afirma que:

Todo corpo fisico pode ser percebido como simbolo. E toda imagem artistico simbolico
ocasionado por um objeto fisico particular ja ¢ um produto ideoldgico. Converte-se, assim,
em signo o objeto fisico, o qual, sem deixar de fazer parte da realidade material passa a refletir

e refratar, numa certa medida, outra realidade. (BACCEGA, 1998 p. 381)

Assim, considerando que a TV € o mais recente meio de comunicagdo de massa que existe hé
mais de cinqlienta anos, podemos verificar que o acesso a informagao por este meio ndo seria
mais novidade. Porém, a caracteristica atual desse estdgio ndo seria a informacao propriamente
dita, mas sua instantaneidade. Entendemos a trilogia Informagao, Espetaculo e Consumo como
tracos caracteristicos da realidade social que assumem uma condi¢do de complementaridade na
sociedade atual, em meio a globalizag@o e a presenca da midia que prima por disponibilizar na
forma de mercadoria a produ¢do humana tanto material como simbolica, sendo-lhe também
atribuido o papel de co-adjuvante no processo de banaliza¢do/ rebaixamento e mercadorizagao

da cultura e espetacularizagdo da sociedade.

Diante desse quadro, a televisdo vem assumindo na atualidade a func¢do de “elaborador” de
saberes/ fazeres compartilhados, uma vez que a linguagem ¢ a mediagdo privilegiada das
representacdes. Assim, os jogos de linguagens transmitidos pela TV através das imagens e do
espetaculo e do imbricamento das demais linguagens oral, verbal, imagética e hipertextual estao
atrelados a mecanismos globais interligados que interferem nos estilos, lugares e principalmente
tornam as identidades mais desvinculadas do espago-tempo, das historias e das tradigdes,

tornando-se sem significado e flutuando no ar*

A televisdo constitui hoje o mais sofisticado dispositivo de moldagem e deformacao do
cotidiano e dos gostos populares ¢ uma das mediagdes histéricas mais expressivas de matrizes
narrativas, gestuais e cenograficas do mundo cultural popular, entendido ndo como tradigdes
especificas de um povo, mas a hibridagao de certas formas de enunciagio de certos saberes
narrativos, de certos géneros novelescos e dramaticos do ocidente com as matrizes culturais

de nossos paises. (MARTIN-BARBERO, 2004 p.26).

3 Apropriagdo de Baumam quando afirma que “Tudo que é liquido se desmancha no ar”.



E nesse paradigma, entre comunicagio e educagdo que transitam as questdes que envolvem a
relacdo das criangas, a escola e a TV na contemporaneidade, pois € notorio que a televisdo hoje
faz parte da vida cotidiana, trazendo inimeras novidades para o mundo das criangas que,
diferentemente de outras geracdes, convivem desde muito cedo com esse meio de comunicacao.
O que antes a crianga aprendia pela convivéncia na rua, com os amigos do bairro ou na escola,
agora vem sendo cada vez mais “apresentado” e aprendido pela televisdo, que divide a sala de

estar e torna-se a grande companheira dessa geracao.

A TV e os nés presentes na infancia

Na contemporaneidade a TV constituiu-se em um elemento valioso, uma possibilidade de
contato com a realidade que propicia a crianga ver o mundo; alguns estudiosos, ao contrario,

consideram este recurso tecnologico prejudicial as criangas.

Tal caracteristica da TV expressa a necessidade de compreender a complexidade que envolve
a experiéncia televisiva na infancia. Suas possiveis influéncias, positivas ou negativas,
dependem/ passam por inimeras consideragdes como: contexto da recep¢ao, mediagao dos pais,
contetido dos programas, tipo de linguagem, tempo gasto com a TV, qualidade geral da vida
cotidiana da crianga, bem como outros elementos sdcio-economicos e culturais que fazem da

televisdo e da infancia algo nao isolado no mundo.

Neste contexto, entendemos que criangas ja trazem consigo muitas informagdes, conhecimentos
e imagens oriundas da televisdo. Esta bagagem televisiva apresenta representacdes produzidas

e disseminadas pela televisdo, sobre elementos da cultura de movimento.

A relagdo das criangas com a TV deve entdo levar em conta a “dialética das multiplas
mediagoes” (OROZCO, 1993), estruturas culturais que funcionam como filtros, por onde
passam as informagdes no plano do receptor, interagindo na protecdo e producdo de
sentidos/significados proprios a mensagem televisiva. Este sistema ¢ composto por quatro
categorias que estdo profundamente relacionados com a cultura e cotidianidade do sujeito/

crianga em questdo, a saber: mediac¢des individuais, situacionais, institucionais e tecnologicas.

Os programas de TV especialmente aqueles onde encontramos grande audiéncia infantil, as
imagens e informagdes sobre contetdos e tematicas da cultura de movimento, podem constituir-
se em representagdes disseminadas sobre seus conhecimentos, que acabam invadindo o

imagindrio infantil.



Nesta perspectiva, o conteudo televisivo que influencia as criangas refere-se a brinquedos e
brincadeiras. Este ¢ o primeiro aliado da Indéstria Cultural, que fez surgir a induastria do
brinquedo e, tornou-se produto fortemente explorado pela publicidade, segunda experimenta
influéncias principalmente dos programas infantis que veiculam valores competitivos, como

nos famosos confrontos meninas contra meninos.

Sobre isso, observa-se forte tendéncia dos fabricantes de brinquedos em associar, cada vez mais,
esquemas de brincadeiras a esses produtos, o que pode levar a reducao da capacidade de criacao
e acdo das criangas nas brincadeiras. Dessa forma, brinquedos diversos ja vém organizados
dentro de regras produzidas pelos fabricantes, que podem acabar determinando as

possibilidades das brincadeiras.

Nesse processo, a televisdo age como um espago de demonstragdo e vendas dos brinquedos
produzidos, assim como reforga valores, idéias e mensagens, identificadores dos pilares da
cultura capitalista. Outro aspecto fundamental para analisarmos a relagdo das criancas com a
TV diz respeito ao fato da maioria das criancas ficarem exposta ao discurso mididtico que
institucionaliza os ideais globais e capitalistas de consumo. Vale ressaltar que além da TV, os
meios impressos exploram o corpo, ensinando como se vestir, como emagrecer para o verao,
como se comportar em determinados lugares, enfim, com grande didatismo e simplificacao

tendo como referéncia um unico padrao.

Sobre isso, Belloni (2003, p.3) afirma que “a socializagdo das novas geracdes constitui um dos
elementos mais importantes da reproducdo da sociedade e um mecanismo muito eficaz de

controle social.”.

Diante do exposto, destaco que a relagdo da TV na infancia envolve inimeros aspectos que sao
determinantes para compreender a agdo dos meios de comunicagdo na vida das criangas. Assim,
faz necessario questionar: como as criangas, especialmente as em idade escolar, redimensionam

os conteudos televisivos?

(In)conclusoes

No cendrio da infancia atual as representagdes produzidas e disseminadas pela televisdo,
sinalizam um alerta para as mensagens subliminares emitidas por este veiculo que invadem no
imagindrio infantil e conclamam as instituigdes escolares a reverem a sua relagdo com os meios

de comunicagao.



Segundo Guareschi (1998), os meios de comunicacdo estabelecem a agenda de discussdo e
interagdo social. Mais de 80% do que se fala na familia, no trabalho, na escola, na rua etc., ¢ o
que foi apresentado pela midia. Sendo a linguagem mediagdo e expressdo mais caracteristica
das representacdes, que se legitimam no universo consensual de interagdo entre os sujeitos, nao
se pode ingenuamente achar que dentro dessa realidade a televisdo ndo ajuda a disseminar essas

representagoes.

Sendo a TV um veiculo que elabora representagdes e a escola um espaco que institucionaliza
os saberes, conclamo para que o uso da TV seja muito mais do que simplesmente levar a
televisdo para a sala de aula, mas, sobretudo prime por um trabalho pedagdgico no sentido da
educagdo para a midia, com a midia e produzindo midia, que ¢ o que precisa almejar uma

educagdo que busca a transformacao na contemporaneidade.
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